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Ficha Técnica 

 
Cantidad de empresas que respondieron: 104 
 

Los directivos de las empresas se refirieron 

al periodo Abril, Mayo y Junio de 2009, 

comparándolos con igual lapso de 2008. 
 

Periodo de la toma de muestra: Primer 

quincena Abril de 2009. 
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COMERCIO EXTERIOR 
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¿Cuánto representaron las exportaciones 
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CAPACIDAD INSTALADA 
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INSUMOS IMPORTADOS 
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PERSONAL  
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FINANCIAMIENTO 
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INVERSIONES 
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MUCHAS GRACIAS POR 
SU COLABORACIÓN 

Av. Libertador 1311  – Vcte. López 

(1638) Buenos Aires 

Tel: 4797-8584 

info@fundacionprotejer.org 

www.fundacionprotejer.org 


