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Ficha Técnica

®* Encuesta de frecuencia trimestral: Indaga sobre la
evolucion del Sector Textil a través del analisis de las
expectativas para el proximo trimestre, comparandolos con
igual lapso de 2008.

En esta oportunidad se agrega una seccion que analiza la
evolucion de la cadena durante el primer semestre de 20009.

®* Periodo de toma de la muestra: Segunda quincena de
Julio de 2009.

®* Poblacion de referencia: 120 empresas de todo el pais
correspondientes a todos los eslabones de la cadena de
valor.
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Caracteristicas de la Muestra

Sectores

Fabricacidon de
tejidos textiles
38%

Hilanderias y/o
fabricaciony
acabado de
fibras
30%

Confeccidén de
prendas de
vestir
32%
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PEISPECTIVAS
para el 3° Trimestre 2009
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Comercio Exterior
Insumos Importados

Capacidad Instalada
Personal
Financiamiento
Inversiones

Restricciones a la Cadena de Valor

PROTEJER



Evolucion de Ventas

Mejora la expectativa sobre la
evolucion de ventas con
respecto a la Encuesta anterior
(1° Trimestre 2009)

Encuesta anterior
9,6%

Encuesta anterior
77,9%

Aumentaran No variaran
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Perspectiva de Incremento de Ventas

Entre 1%y 5% Entre 5%y 10% Mas del 10%
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Perspectiva de Disminucion de Ventas

Entre 1%y 10% Entre 11%y 20% Mas del 20%
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Motivos que fundamentan la Perspectiva de Aumento de Ventas

La mejora del poder adquisitivo de la poblacion |0,0%

El desarrollo del crédito interno

2%
Campafas publicitarias - servicios a clientes
Desplazamiento del competidor local 12,2%

Calidad de sus productos 22,0%
Desplazamiento de competidor de productos 31,7%

importados
Otros motivos 26,8%
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Motivos que fundamentan la Perspectiva de Caida de Ventas

Desplazamiento de
competidor local

Desplazamiento de
competidor de
productos importados

Contraccion del crédito
interno

Debilitamiento del poder
adquisitivo de la
poblacion

Otros motivos
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Perspectiva sobre Evolucidon de Precios de Venta

23,3%

Aumentaran No variaran Disminuiran
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Perspectiva de Disminucidon de Precios de Venta

Encuesta anterior
48%

Se mantiene la
perspectiva sobre el
porcentaje de
aumento de precios
de venta

[

Entre 1%y 5% Entre 6%y 10% Entre 11%y 15% Entre 16% Yy 20% Mas del 20%
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Perspectiva de Aumento de Precios de Venta

39%

0%

Ed

Entre 1%y 5% Entre 6%y 10% Entre 11%y 15% Entre 16%y 20% Mas del 20%
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B \entos

Comercio ExXterior

Insumos Importados

B Capacidad Instalada

Personal

Financiamiento

Inversiones

Restricciones a la Cadena de Valor
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Empresas Exportadoras

No, pero planea

exportar durante

el presente ano
3%
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Principales Razones para no Exportar

Escasa informacion sobre oportunidades comerciales
Falta de conocimiento sobre la actividad exportadora
Costos impositivos

Problemas de escala

Costo salarial

Bajos precios internacionales

Falta de financiamiento

Precio de los insumos

Costo de los servicios

Altos aranceles en los mercados potenciales de destino
Trabas burocraticas o de orden regulatorio

Costo de los fletes

Tipo de cambio bajo

Otras

1,4%
2,2%
4,3%
4,3%
6,1%
6,1%
6,5%
6,9%
6,9%
7,6%
7,9%

10,8%
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Motivos para Iniciar la Exportacion

Mejoramiento de

. ) 0
Imagen corporativa 0%

Beneficios por escala

0,
de produccion 0%

Rentabilidad
e o T
dinamico
Dlvers!flcauon de 16,7%
clientela
Oportunidad puntual 16,7%
Iniciar desarrollo a 16.7%
standard de calidad .
Buenas perspectivas de 16.7%
largo plazo

Otras motivaciones
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Porcentaje de Exportaciones sobre Ventas Totales

22,6%

3.2o B

de 1% a 3% de 4% a 5% de 6% al1l0% del1ll% a30% mas del 30%
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Perspectiva de la Evolucion de las Exportaciones

Encuesta anterior
17,6%

25,8%

Aumentaran No variaran Disminuiran
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Perspectiva de Incremento de las Exportaciones

Encuesta anterior
17%

Aumenta la
perspectiva de
incremento de las
exportaciones

Entre 1%y 5% Entre 5%y 10% Mas del 10%

Encuesta Julio de 2009 “ﬁ‘h“c“’dm



Perspectiva de Disminucion de las Exportaciones

Entre 1%y 5% Entre 5%y 10% Mas del 10%
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B \entas
- Comercio Exterior

INSUMOoS Importados

Capacidad Instalada
Personal

Financiamiento

Inversiones

Restricciones a la Cadena de Valor

PROTEJER



Provision de Insumos Importados

— I

Aumentara No variara Disminuira No importa
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Principales Motivos para la Importacion de Insumos

Por ausencia de oferta
nacional

Por menor calidad de la
oferta nacional 20,4%

Por mayor costo de la 14.0%
oferta nacional ’

Por mejor cumplimiento
en tiempos de entrega y
demas servicios del
proveedor extranjero

7,5%

Otras razones
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Perspectiva de Evolucion de Precios de Insumos Importados

Aumentaran No variaran Disminuiran
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Porcentaje de Aprovisionamiento Importado

8,2%

1% a 5% 6% a 10% 11% a 20% 21% a 30% mas de 30%

Encuesta Julio de 2009 “ﬁ'ﬁmdm 26



B \ontas
- Comercio Exterior

Insumos Importados

Capacidad’instalada

Personal
Financiamiento

Inversiones
Restricciones a la Cadena de Valor

PROTEJER




Perspectivas sobre la Utilizacion de la Capacidad Instalada

Aumento de la
perspectiva de uso de la
capacidad instalada

Encuesta anterior
6%

Aumentara

Encuesta Julio de 2009

Encuesta anterior
48%

No variara

Disminuira




Porcentaje de Utilizacion de la Capacidad Instalada

46,2%

18,5%

B

De 0% a20% De 21% a40% De 41% a60% De 61% a80% De 81% a 100%
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- Ventas

B comercio Exterior
B nsumos Importados
B Capacidad Instalada

Personal

B Financiamiento
B hversiones

BB Restricciones a la Cadena de Valor
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Perspectiva sobre la Evolucion del Personal Ocupado

Mayores
perspectivas de
Incremento del

personal ocupado

Encuesta anterior
40%

Encuesta anterior
2%

. - .

Aumentara No variara Disminuira
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Perspectiva de Disminucidon de Personal Ocupado

Entre 1%y 5% Entre 5% y 10% Mas del 10%
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Perspectiva sobre la Evolucion de las Horas Trabajadas

Aumentaran No variaran Disminuiran
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B \Ventas
- Comercio Exterior
B nsumos Importados

Einanciamiento

B hversiones

BB Restricciones a la Cadena de Valor
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Perspectiva respecto la Necesidad de Financiamiento

Aumentara No variara Disminuira No hay necesidad
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Principales Fuentes de Financiamiento

Financiacion de Casa 0%
Matriz

Mercado de Capitales | 0%
ncieras Lo
Financieras Locales 27%
Proveedores
Fondos Propios

Otros Fondos A%
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Aplicacion de Créditos Obtenidos

Compra de Insumos _ 25,6%

Financiacion a Clientes -_ 21,6%
Pago de Cargas Fiscales y Previsionales -_ 10,1%
Financiacion de Inversiones en Ejecucion -_ 10,1%
Financiacion de Nuevas Inversiones -_ 9,7%
Mejora en la cadena de distribucién -_ 5,3%
Amortizacion de Créditos -_ 4.4%
Publicidad -_ 4,0%
Otras aplicaciones -_ 4,0%
- 3,1%

Refinanciacion de Pasivos F 2,2%

Financiacion de exportaciones
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Plazos de Créditos Otorgados a Clientes

Encuesta anterior

17%
Encuesta anterior 7,8%
39%
Aumento en los
30,3% dias de crédito a

clientes

Contado Hasta 30 dias De 31 a60dias De 61 a90 dias Mas de 90 dias
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Plazos de Créditos Otorgados por Proveedores

2,5% .

Contado Hasta 30 dias De 31 a60dias De 61 a90 dias Mas de 90 dias
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B \entas
- Comercio Exterior
B nsumos Importados

lnversiones

B Restricciones a la Cadena de Valor
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Prevision de la Realizacion de Inversiones Productivas

Encuesta anterior
16%
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Tipo de Inversiones Previstas

Ambas opciones
anteriores

Inversiones en
ejecucion desde
periodos anteriores

Inversiones nuevas
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Destino de la Inversiones

Procesos de
capacitacion al
personal

Construccion o
ampliacion de plantas 12,7%
productivas

Adquisicion de
maquinaria y equipo 21,1%
usado

Desarrollo o adquisicion
de sistemas 22.5%
informaticos

Adquisicion de

maquinaria y equipo 26,8%
nuevo

Otros destinos
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Objetivo de las Inversiones

T
T
T
T

552

D

o

Mejorar la calidad de productos o procesos

Desarrollar nuevos productos, procesos o

0)
servicios 20,6%
Aumentar la produccién 20,6%
Reducir otros costos no laborales 12.4%

Producir insumos que antes compraba a otras

0)
firmas 6,2%

Preservar el medio ambiente 6,2%

Reducir personal u horas trabajadas
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Porcentaje de Aumento de la Capacidad Productiva

45%

0%

Hasta un 5% Entre 6%y 10% Entre 11%y 20% Entre 21%y 30% Entre 31%y 40%  Mas de 40%
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B Ventas
B comercio Exterior
B nsumos Importados

B [hversiones

REstriceiones ala Cadena

de Valor
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Principales Problemas del Sector

Disminucion de la rentabilidad — 70%

Caida de las ventas -_ 62,5%
Restriccion energética -_ 48,3%
Proceso inflacionario -_ 45,0%
Retrasos en los pagos de los clientes -_ 41,7%
Alto grado de evasion en la competencia -_ 33,3%

Dificultades en la obtencion de financiamiento -_ 32,5%

Competencia de productos de origen asiatico -_ 24,2%
Conflicto del campo -_ 14,2%

Competencia de productos de origen brasilefio - 10,0%

Escasez de personal calificado [l 8,3%

Aumento de salarios F4,2%
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Conclusiones

®* La comparacion entre trimestres muestra una perspectiva positiva sobre la
evolucion de la actividad del sector, en comparacion con lo esperado para el
segundo trimestre del ano (datos de la encuesta del 1° trimestre), evidenciada
principalmente por la mejor expectativa sobre la evolucidon de las ventas y las
exportaciones del sector.

® Ha cobrado relevancia, entre los motivos que fundamentan el incremento de
las ventas, el desplazamiento de |la competencia externa y se observa un
aumento en la utilizacion esperada de la capacidad instalada y la reactivacion
de algunos proyectos de inversidn que en la encuesta anterior permanecian
suspendidos.

®* Asimismo, se espera que la evolucion relacionada a la contratacion del
personal sea positiva (menor disminucidn y mayor contratacion).

® Las expectativas de inversidon también han crecido para el proximo trimestre.
Sin embargo, el principal requerimiento de financiamiento continta estando
relacionado con la necesidad de cubrir la necesidad de capital de trabajo, y
que en la actualidad es cubierto por fondos propios y por crédito de
proveedores (71%), en detrimento de créditos en instituciones financieras y/o
mercado de capitales (27%).
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EVolUcGIion

del Primer Semestre de 2009
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Evolucion del Nivel de Actividad

Aumento No se modifico Disminuyo
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Porcentaje de Incremento del Nivel de Actividad

51,7%

10,3%

6,9%

0,0%

Entre 1%y 5% Entre 6%y 10% Entre 11%y 15% Entre 16%y 20% Entre 21%y 25%  Mas de 25%
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Porcentaje de Disminucion del Nivel de Actividad

21,3% 21,3% 21,3%

16,4%
14,8%

4,9%

Entre 1%y 5% Entre 6%y 10% Entre 11%Yy 15% Entre 16%y 20% Entre 21%y 25% Mas de 25%
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Principal Variable Utilizada para Disminuir el Nivel de Actividad

> ersonal -
Despidos
Adelanto de vacaciones -

extra

Otra
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Evolucion de la Capacidad Instalada

Aumento No se modifico Disminuyo
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Porcentaje de Utilizacion de la Capacidad Instalada

m A

De 0% a20% De21% a40% De41% a60% De 61% a80% De 81% a 100%
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Tendencia de Ventas del Ultimo Mes contra los Cuatro Anteriores

No ha variado

30,5%
Moderadamente positiva ,

28,0%
Moderadamente negativa 27,1%

Slgnlflcatl\{amente 13,6%
negativa

Significativamente
positiva

IO,8%
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Motivos de |la Tendencia Positiva de las Ventas

Restricciones a las
importaciones

Reposicionamiento de su
empresa en el mercado
interno

Reactivacion del
mercado interno

19,7%

Llegada tardia de las o
bajas temperaturas 18,4%

Apertura de mercados
externos

6,6%
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Impacto de las Elecciones Legislativas en el Mercado

Significativamente
positiva

Significativamente
negativa

Moderadamente
positiva

Moderadamente
negativa

No variara
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